Waarom zou u zwem- & waterpolovereniging …… sponsoren en waarin onderscheiden wij ons met andere sportclubs? 

Sponsoring is vaak een wederkerige overeenkomst, waarbij de ene partij (de sponsor) een op geld gewaardeerde prestatie levert, waartegen de gesponsorde communicatiemiddelen verschaft.  Sponsoring heeft de laatste jaren een sterke ontwikkeling doorgemaakt. Jaarlijks wordt er alleen al in Nederland ƒ 1,5 miljard besteed aan sponsoring en ‘‘fundraising’’. Tegenwoordig is de sportsponsoring big-business geworden. Het voordeel hiervan is dat een vereniging zonder schroom aan een potentiële sponsor kan vragen om de vereniging op een manier te ondersteunen. Een nadeel is echter dat bedrijven zo vaak gevraagd worden dat men niet meteen besluit om mee te werken.

De resultaten, de reclame-effecten van sportsponsors zijn dermate succesvol geweest dat het tot de gewoonste zaak van de wereld is geworden om sponsorgelden te besteden als onderdeel van de reclame. Ook moet geconstateerd worden dat de sport ook niet zonder sponsoring kan. Wederzijdse belangen zijn erg groot geworden. Dit geld ook voor de zwem- & waterpolovereniging ……. Immers een groot deel van de huidige sponsors werkt regionaal en voor de andere is deze regio belangrijk genoeg om hun product of imago door de zwem- & waterpolovereniging …… te laten ondersteunen of op een vriendschappelijke manier "profit" te halen.

Voor sponsoren zijn de volgende hoofdredenen te bedenken:

Vergroten van de naamsbekendheid, dus uit commercieel oogpunt de "profit" te behalen. 

D.m.v. communicatieve activiteiten contacten op te bouwen met andere sponsoren. 

Het wel of niet sponsoren hangt vaak af van persoonlijke en sociale motieven. 

Reden voor het sponsoren van onze zwem- & waterpolovereniging is omdat wij ons onderscheiden van andere sportclubs. Een onderscheid is bijvoorbeeld dat:

Zwemmen is een typische familie- recreatiesport. Dit komt omdat deze sport beoefend wordt door alle lagen van de bevolking. Zwemmen is niet zoals bij veel andere sporten vertegenwoordigd door alleen mannen, maar ook door vrouwen. Tevens zijn alle leeftijden van jong tot oud aanwezig. Hierdoor is elke potentiële doelgroep voor de sponsoren aanwezig. 

Daarnaast organiseren wij ook een sponsordag per jaar, zodat u ook in contact komt met onze andere sponsoren. 

Ook maken wij gebruik van de media. Wanneer u een wedstrijdstrijd-zwemploeg in het nieuw steekt, krijgt u een (gratis) publicatie in de krant. Dit betreft een foto van u en het team plus een stukje tekst.

Het motto van de sponsorcommissie is: Maatwerk 

Alles is bespreekbaar en bijna alles kan.

Hiermee willen we aangeven dat de zaken die in het sponsorplan staan richtlijnen zijn waarvan af te wijken is. Het zou bijvoorbeeld goed mogelijk zijn dat er sponsoren zijn die seizoensgebonden advertenties willen. Wij zijn van mening dat ook dit bespreekbaar moet zijn.  

Sponsors krijgen waar voor hun geld.
Zwemmen is een waardevolle sport als het gaat om sponsoring. Want de sport heeft een sterke en vooral positieve uitstraling. Naast een sponsordag zal er een actieve sponsor benoemd worden in het clubblad 'een sponsor van het kwartaal', die een gratis advertentie krijgt ter grootte van een 1/2 A4 in het clubblad ……..  Wij bieden wij u verschillende vormen van sponsoring aan, die uw naamsbekendheid kunnen vergroten. Onze club beschikt daarvoor over de volgende verschillende manieren:

· Clubblad (advertenties) 

· Naamsbekendheid op de kleding 

· en vermelding op de sponsorwand in de kantine

· Bordreclame bij thuiswedstrijden 

· Vlaggen 

· Internet (op de …….site met link naar eigen homepage) 

· Donateurs 

· Incidentele sponsoring (evenementen, toernooien)

Belangrijk bij elke vorm van sponsoring is dat zowel de sponsor als de gesponsorde het als "een goede ruil" zien en dat beiden er hun voordeel mee kunnen doen. Het moet de potentie hebben voor het aangaan van een jarenlange relatie. Als hierbij geen duidelijke afspraken gemaakt worden over de aard van de bijdrage van de sponsor en de verplichtingen van de gesponsorde, kan het hele idee wel eens een vervelende nasmaak hebben  Doelstelling van het bovenstaande is om tussen club en sponsors een optimaal klimaat te scheppen waarin ook eventueel op een andere manier zaken tot stand kunnen komen.  Om toch een ieder als sponsor aan zijn trekken te laten komen, streeft de sponsoringcommissie ook naar een optimalisering van de bekendheid van alle sponsoren onder elkaar. Door een sponsordag te houden kan men bijvoorbeeld elkaar op het "goede" zakelijke spoor zetten of voor elkaar te lobbyen.  Hopelijk geeft het voorafgaande u een goede indruk en inzicht in sponsoring in zijn algemeenheid en in het bijzonder in relatie met de zwem- &waterpolovereniging ……..

